
Manual de
Identidad Corporativa
Universidad Nacional de Loja



Este manual reúne las herramientas para el correcto uso 

y aplicación gráfica de la marca de la Universidad            

Nacional de Loja

Se pretende una imagen homogénea de la Universidad, 

por lo cual estas normas son de  obligado cumplimiento 

para el propio organismo como para los proveedores de  

servicios publicitarios.

Este modelo básico debe utilizarse en cualquier soporte 

de comunicación. En el caso de problemas de espacio 

en el lugar en el que debe ubicarse, consultar a la               

Dirección de Comunicación.
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El presente manual define las imágenes y los símbolos que constituyen la identidad visual 

corporativa de la Universidad Nacional de Loja.

Este documento proporciona la normativa de uso para la correcta aplicación de la identidad 

visual de la universidad para todas las impresiones y comunicaciones  digitales. La guía           

pretende ser simple y flexible, pero proporcionar reglas claras y sin ambigüedades sobre 

cómo debería aparecer y comportarse nuestra marca. 

El manual es un documento normativo que debe ser guía y referencia para la universidad, sus 

Direcciones, Facultades y Carreras en la utilización de elementos de marca.

Introducción



Versión Horizontal

Versión Vertical

El logotipo es el identificador de la marca de uso común 

en todas las aplicaciones gráficas.

Se presentan 2 opciones de aplicación:

versión horizontal y vertical.

Ambos estilos de aplicación dependerán del espacio 

físico donde se ubique.

Logotipo Principal
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Logos Primarios
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Versión Horizontal

Versión Vertical

El área de reserva define el espacio necesario alrededor de la marca para una 

buena lectura de la misma.

Cuando el logotipo se usa en materiales de marketing junto con fotografía, 

ilustración u otra tipografía, una cantidad mínima de espacio libre debe 

rodear el logotipo. Este espacio es equivalente a 1/7 parte de todo el logotipo 

en vertical

Área de Reserva



La marca se aplicará en sus colores corporativos  siempre que sea posible.

Las versiones en blanco y negro se utilizarán en donde el uso del color no 

sea posible
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Versión B/N



El logotipo en vertical soporta optimamente, con      

perfecta legibilidad y visibilidad del contenido una 

escala de  30mm de altura. 

La escala mínima recomendable es de 25mm de 

altura

30mm

25mm

El logotipo en horizontal soporta optimamente, con 

perfecta legibilidad y visibilidad del contenido una 

escala de 15mm de altura. 

La escala mínima recomendable es de 10mm de 

altura

15mm

10mm
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Escalabilidad



Cuando nuestra marca conviva con otras marcas, 

se utilizará una medida mínima que asegure el 

orden y la buena distribución de las mismas.
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Convivencia de marcas

x x x



Montserrat es la familia tipográfica principal           

utilizada para nuestra marca.

La tipografía en el logo no puede ser cambiada o 

modificada de cualquier manera.  El uso de estos 

tipos de letra debe ser restringido al logotipo y    

material corporativo (hojas membretadas, tarjetas 

de visita, sobres, carpetas)

Montserrat Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

Montserrat Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

Montserrat SemiBold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

Montserrat Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

Uso de la tipografía Montserrat font en todas sus variaciones
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Tipografía



Con el fin de unificar el manejo de la imagen         

institucional de la Universidad, todos los textos que 

se produzcan de forma oficial en la Institución, 

deberan ser escritos en una tipografía web safe sin 

serifas o palo seco. Podemos usar estas tipografías 

recomendadas para el uso tanto en piezas              

impresas como digitales.

En ningún caso se debe usar una de estas fuentes 

para alterar o reescribir el logotipo.

Hervética
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

Arial
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

Calibri
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)

Verdana
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)
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Tipografías Complementarias



Los colores de la Universidad Nacional de Loja 

combina el rojo y verde. Usado de manera                

correcta y consistente, nuestros colores                     

universitarios muestran orgullo institucional.

Pantone:
CMYK:
RGB:
HEX#:

485 C
0-100-100-0

191-8-17
BF0811

Pantone:
CMYK:
RGB:
HEX#:

355 C
85-10-100-10

79-142-58
4I8E3A

Pantone:
CMYK:
RGB:
HEX#:

Black C
0-0-0-100

33-25-21
211915

80% 60% 40% 15% 80% 60% 40% 15% 80% 60% 40% 15%

Pantone:
CMYK:
RGB:
HEX#:

111-8 C
100-35-0-49

0-76-123
004C7B

Pantone:
CMYK:
RGB:
HEX#:

155-15 C
55-0-89-33

95-136-61
648F39

80% 60% 40% 15% 80% 60% 40% 15%
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Colores Corporativos



Se recomienda el uso de palabras para nombrar a los departamentos, facultades, carreras  

y  dependencias de la Universidad Nacional de Loja que no tienen identificador gráfico. 

Queda prohibido establecer el uso de un logotipo sin la autorización expresa del                   

Departamento de Comunicación.
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Interacciones con nombres departamentales

Facultad
Agropecuaria y de Recursos
Naturales Renovables

Carrera
de Administración
de Empresas

Unidad de
Educación a
Distancia

Educación
Continua

Dirección de
Investigación

Órgano
Colegiado
Superior



La marca tiene unas medidas y proporciones         
relativas determinadas por los criterios de             
composición,  jerarquía y funcionalidad.

Se prohibe las variaciones de tamaño o color que 
no respeten los parametros con los que fue 
creada.

Aquí hay algunos ejemplos de cosas que NUNCA  
se deben:
01. Estirar el logotipo

02. Aplastar el logotipo

03. Girar el logotipo

04. Voltea los colores del logotipo

05. Cambiar la alineación de la tipografía

06. Crea un logotipo multicolor

07. Cambiar la escala del ícono y la tipografía

08. Poner el logotipo en una caja

01 02

03 04

05 06

07 08
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Aplicaciones Incorrectas
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La marca de la Universidad se la utilizará sin el 

escudo, con la aprobación del Departamento de 

Comunicación e Imagen Institucional, e ciertos 

formatos que requieran un uso especial de la 

marca.

Usos especiales de la marca



Con fondos fotográficos debe usarse la marca en 

su versión monocromática, según las relaciones 

de contraste exigidas por la imagen de fondo.
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Usos para versiones monocromáticas
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USO EN
APLICACIONES



La hoja membretada de Uso formal y externo para 

cartas, certificados, interrelación entre instituciones:

Formato A4 Papel Bond de 90 gr

Alta blancura / Textura

En ella el isologotipo está situado en la esquina superior 

izquierda, y a modo de pie de página los datos de la     

institución en la parte inferior izquierda. 

Para uso interno se permite la hoja membretada con el 

nombre del departamento, facultad o carrera, en la 

esquina superior derecha.
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Hoja Membretada

Educamos para Transformar
Ciudad Universitaria “Guillermo Falconí Espinosa”
Casilla letra “S”, Sector La Argelia • Loja - Ecuador
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En la esquina superior izquierda se ubica el logotipo 

seguido de los datos en la parte inferior izquierda.

En la parte derecha estaá el escudo de la Universidad en 

relieve.

La información deberá respetar el siguiente orden: 

Nombre y Apellido; Cargo que desempeña.

Dirección, número telefónico, extensión oficina; Correo 

Electrónico.

Formato 85 x 55 mm

Alta blancura / Textura

Nota: Se sugiere que las tarjetas personales solo se

produzcan de ser indispensables.

Tarjeta de presentación

Nikolay Aguirre, Ph.D.
Rector

Ciudadela Universitaria La Argelia
EC110118 / Loja - Ecuador
+593 7 - 2547 - 200
+593 9 - 9690 - 1040
nikolay.aguirre@unl.edu.ec

LOGO DE LA U REPUJADO

FUENTE TIPOGRAFIA MONSERRAT



El que se muestra a continuación es el formato único 

de carpeta para emitir material relacionado con la      

Universidad.

Formato 220 x 310 mm

Se recomienda impresión full color, sobre cartulina de 

120 gr y acabado superficial plastificado mate y uv 

selectivo en tiro con bolsillo interno.
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Carpeta Corporativa

TIRO

RETIRO

BOLSILLO
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El diploma deberá ser de mínimo 216 g. Utilizando 

papel de seguridad con hologramas, sellos o fondos de 

agua.

Formato A4

Certificado

MODELO CERTIFICADO

Educamos para Transformar



En convenio con el Banco del Pichincha se esta               

generando una credencial tipo tarjeta de debito la cual 

contenga los datos personales de cada estudiante.

Formato Tarjeta de crédito
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Credencial estudiantil MODELO CREDENCIAL

Educamos para Transformar



Ejemplos de Roll up 200 x 80 cm
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Modelo Roll up

Educamos para Transformar



Ejemplos de portadas institucionales
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Modelo portadas

Educamos para Transformar



Ejemplos diseños para redes sociales
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Modelo artes redes sociales

Educamos para Transformar



Ejemplos de banner para la página web
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Modelo banner web

Educamos para Transformar



Ejemplos diseños para afiches
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Modelo artes afiches

Educamos para Transformar



Ejemplos de diseño web institucional
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Diseño web institucional

Educamos para Transformar



Ejemplos diseños para mailling
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Modelo mailing institucional

Educamos para Transformar




