FORMULARIO DE RENDICION DE CUENTAS
MEDIOS DE COMUNICACION

DATOS GENERALES

3 1.16E+12
INSTITUCION/MEDIO: Universidad Nacional de Loja - Unl Radio 96.5
FUNCION A LA QUE PERTENECE |Medio de Comunicacion Pablico
SECTOR: = Argela
AUDIO Y VIDEO POR
SUSCRIPCION - PLATAFORMAS
TIPO DE MEDIO RADIO x MEDIOS IMPRESOS TELEVISION R RAL ey
ABIERTA
NIVEL QUE RINDE CUENTAS: Afo 2025
PROVINCIA: Tom
CANTON: Loja
PARROQUIA: Punzara
DIRECCION: Av. Pio Jaramillo Alvarado S/IN
universitaria98 S@unledu.ec
TELEFONO: 0991995838
PAGINA WEB O RED SOCIAL: hitps//www.facebook.com/UNLRadio
ADIUNTAR DOCUMENTO OFICIAL Adjuntar el documento oficial del Registro Unico de Contr - RUC - digitalizado, en formato jpge, jpg, -png, o .pdf tamafio m&ximo de archivo SMB
REPRESENTANTE LEGAL
NOMBRES DEL
ANTE- Dr. Nikolay Aguirre Mendoza, Ph. D.
CARGO DEL REPRESENTANTE: Rector de la Universidad Nacional de Loja
EMAIL DE NOTIFICACION: - rector@unleduec
10/8/2023
0996901040
RESPONSABLE DEL PROCESO DE RENDICION DE CUENTAS
NOMBRES DEL RESPONSABLE: Magda Cecilia Salazar Gonzalez
CARGO DEL RESPONSABLE: Directora de Planificacion y Desarrollo
EMAIL DE NOTIFICACION: © direccion.upd@unl.edu.ec
12/1/2026
0996842814
RESPONSABLE DEL REGISTRO DEL INFORME DE RENDICION DE CUENTAS
NOMBRES DEL RESPONSABLE: Jhon Alexander Calderon Sanmartin
CARGO DEL RESPONSABLE: Direotor de Teonologias de 5
FECHA DE DESIGNACION: 12/1/2026
TELEFONO (OPCIONAL):
CELULAR: 0980077810
|EMAIL DE NOTIFICACION: © direccion.uti@unl.edu.ec
Cédula de indentidad: 1104187404
Fecha de nacimiento :

PERIODO DE RENDICION DE CUENTAS I

De acuerdo con el reglamento vigente, se rinde cuentas del periodo fiscal concluido, comprendido entre el 1 de enero y el 31 de diciembre. Para los medios de comunicacién publicos, privados y comunitarios que no estuvieron en funciones durante todo el afio, rinden cuentas del tiempo en que estuvieron en funciones durante el afio fiscal del que rinde cuentas.
DATOS DEL INFORME

PERIODO DE RENDICION DE CUENTAS
FECHA DE INICIO: 01 de enero de 2025
|FECHA DE FIN: 31 de diciembre de 2025 |

DATOS DEL MEDIO

NUMERO DE 4
FRECUENCIA (S) DEL ESPECTRO ULTIMA FECHA DE OROTGAMIENTO DE LA UBICACION DE SUCURSALES O AGENCIAS DETALLAR LOS PRODUCTOS
RADIOELECTRICO (RADIO/TV): REPETIDORAS UBICACION DE REPETIDORAS (RADIO/TV): oo FECHA DE VENCIMIENTO DE LA CONCESION MERO DE SUCURSALES O AGENCIAS (MEDIOS IMPRESOS Y DIGITALES): (MEDIOS IMPRESOS Y DIGITALES) IMPRESOS (REVISTAS, PERIODICOS)

(RADIO/TV):

98.5 FM - Estacion de Radio y Television )
Universitaria 0 0 27 de julio de 2010 27 de julio de 2020 No aplica No aplica

COBERTURA GEOGRAFICA
En esta matriz se debe reportar la informacion de alcance territorial que tiene el medio de comunicacion (Art. 6 LOC).

POBLACION DE ACUERDO AL ULTIMO CENSO NACIONAL poliopicasl il slinala )“”"e“”'a-

publicacion o circulacion del medio)

Describa las provincias en las que da cobertura No. de PERSONAS a las que da cobertura, publicacién o circulacion el medio % de cobertura, publicacin o circulacion del medio

Nacional 16,938,986 &l porcentaje s calula entre a poblaién delpais ¥
0 ndmero de personas

Regional 16,938,986 I

Local 16,938,986 1 Loia 245,403 1.05

MEDIOS COMUNITARIOS
PROYECTO COMUNICACIONAL (LOC ART. 85)

TIENE PROYECTO COMUNICACIONAL

S|

MEDIOS PUBLICOS Y COMUNITARIOS

OBJETIVOS ESTRATEGICOS/FUNCIONES O FINES (LOC Art. 78,
OBJETVOS ESTRATEGICOS/FUNCIONES O FINES TIPO(OBJETIVOS ESTRATEGICOS

Esta orientado a posicionar a la radio como un medio insttucional

que contribuye a la proyeccion del trabajo académico e investigativo

de la universida

Este objetivo estrategico tiene una vision a largo plazo, alineada con

Ia mision universitaria de democratizar el conocimiento y fomentar la

formacion integral de la ciudadania. Implica una planificacion

continua y acciones institucionales sostenidas.

Difundir el quehacer académico, investigativo y cultural de la Universidad
Nacional de Loja a través de su Estacion de Radio Universitaria 98.5 FM,
Visibilizando las actividades desarrolladas en las cinco Facultades Académicas
Administrativas, Ia Unidad de Educacion a Distancia y en linea, programas y
centros especializados.

Fortalecer la vinculacién de la Universidad Nacional de Loja con la sociedad,
mediante una programacion radial educativa y cultural que promueva el acceso
piblico al conocimiento cientifico, al pensamiento critico y a los valores.

OBJETIVOS NO APLICA A MEDIOS PRIVADOS

EJECUTO PLANES DE SELECCIONE LA OPCION CAPACITACION DIRIGIDA A No DE CAPACITACIONES TEMATICA FECHAS/S EN LA QUE SE REALIZO LA CAPACITACION TEMAS SOBRE LOS QUE REQUERIRIAN LINK MEDIO DE
CAPACITACION B CAPACITACION VERIFICACION
Operador tecnico de radio Informe y registros de
Construccién de discurso radiofénicos

CAPACITACION INTERNA PASANTES, RESPONSABLES DE PROGRAMAS RADIALES, 2 Elaboracin de Guiones radiales. Miércoles 12 de noviembre Fundamentos basicos de la Comunicacion asistencia de as
Edicion de productos audiovisuales Comunicacion digital y redes sociales capacitaciones

sl ejecutadas

‘CAPACITACION EXTERNA No se implements No se implements. No se implements No'se implementd No se implements No aplica

NO SE IMPLEMENTO NINGUN
ENFOQUE

NOMBRE DEL PORCENTAJE DE
TIEMPO / ESPACIO AL AIRE ASIGNADO LINK MEDIO DE
ENFOQUE IMPLEMENTADO PROGRAMA/S O TIPO DE CONTENIDO: FRECUENCIA DESCRIPCION DE LAS MEDIDAS IMPLEMENTADAS TIEMPO/ ESPACIO TOTAL DE PROGRAMACION SEMANAL PARA ESTE PROGRAMA EN LA SEMANA: DIFUSIONDE  vrpieich cion

ESPACIO/S PROGRAMACION

Sintoniza tu mente Educativo Semanal Sintoniza tu mente: Espacio que promueve un acercamiento a la
ciudadania para la solucién de problemas de salud mental; a través de
entrevistas con docentes, profesionales, egresados o estudiantes de
Psicologia Clinica.

INTERGENERACIONAL

Vista Econémica Educativo Semanal Vista econémica: Informacion y analisis de temas actuales y relevantes B 2o
en a localidad v del mundo. otoraando una vision diferente de Ia °

Sintoniza tu mente Educativo Semanal Sintoniza tu mente: Espacio que promueve un acercamiento a la
i Educativo- Analisis Semanal Espacio para analizar_de la democracia, 1a gestion publica, la planificacion, 2 5.0%
Educativo-Nolicioso Semanal Tniciativa comunicacional orientada a visibllizar el quehacer académico,
cultural, social y de vinculacién de esta modalidad educativa. A través de 2 5.0%

entrevistas, reportajes y comentarios especializados, se comparten

GENERO

A bordo

Tu proximo destino Educativo Semanal Espacio radial que promueve el conocimiento de 10s destinos turisticos del
Noticioso Ecuador, poniendo en valor la riqueza cultural, histérica y natural del pais, 2 5.0%
PUEBLOS Y NACIONALIDADES |Asimismo, visibiliza las tradiciones, costumbres y modos de vida de las

Unl Noticias Noficias Diaria Espacio informativo_de los principales acontecimientos de caracter
académico, econdmico, social y cultural generados tanto al interior de la
Universidad Nacional de Loja como a nivel local, nacional e interacional. 75 18.75 ile/d/178yx
Este espacio integra entrevistas, reportajes, debates y criterios de opinion, 43,75 por ciento
brindando asi un panorama amplio v eauilirado de Ia realidad . : >
MOVILIDAD HUMANA i Educativo- Analisis Semanal Programa institucional orientado al anaiisis de coyuntura local, nacional & o TiKTQBv4 Zngc/vi
NO SE IMPLEMENTO NINGUN ew?usp=drive_link
ENFOQUE o

Sin Limites: Espacio radial que constituye una ventana abierta a las
personas con discapacidad para las sociedades de todo el mundo;
integrada por personas invidentes, Fundacién Tiflolégica Ecuatoriana,
Sin Limites Educativo Semanal entidad que concentra su labor en favor de las personas con discapacidad. 2.5%
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FERSUINAS LUIN DISUAFAUIUAL

Sintoniza tu mente: Espacio que promueve un acercamiento ala
ciudadania para la solucion de problemas de salud mental; a través de

Educativo Semanal entrevistas con docentes, profesionales, egresados o estudiantes de
Sintoniza tu mente Psicologia Clinica.

TIPO DE DERECHOS DE AUTORES APROBADOS POR EL SERVICIO NACIONAL DE DERECHOS INTELECTUALES - SENADI:

TIPO DE DERECHOS DE UMERO DE DERECHOS

AUTORES APROBADOS POR EL PORTIPO IERO DE DERECHOS PAGADOS LIKK MEDIO DE VERIFICACION

EL MEDIO DE COMUNICACION DE TV
ABIERTA O EL SISTEMA DE AUDIO Y
CRIPCIO! - - - -
- ¢ MONTO FACTURADO Y PERCIBIDO POR EL MEDIO O SISTEMA Y 'MONTO DESTINADO PARA LA ADQUISICION DE LOS
O MONTOS FAGTURAROS Y| LA COBERTURADEL g, £ jgRoN DEGLARADO EN EL EJERCICIO FISC ARO DERECHOS DE DIFUSION TELEVISIVA DE LA % DESTINAI MEDIO DE VERIFICACION:
P R VI B S MEDIO: ANTERIOR PRODUCCION NACIONAL INDEPENDIENTE:
LOS DERECHOS DE DIFUSION = - = =
TELEVISIVA DE LA PRODUCCION
NACIONAL INDEPENDIENTE:

Mer\c;r abl‘os ‘500 mil 0 0 0
NO abitantes NA
Supera los 500 mil 0 0 0
habitantes

MECANISMOS DE PARTICIPACION CIUDADANA:
MEDIOS PUBLICOS (LOC ART. 78)

LINK AL MEDIO DE VERIFICACION
PUBLICADO EN LA PAG. WEB DEL MEDIO DE

MECANISMOS DE PONGA SI O NO NUMERO DE MECAN\SMESC;MPLEMENTADOS ENEL
CCOMUNICACION

PARTICIPACION CIUDADANA

CONSEJO EDITORIAL NA NA
NA [niA |

1 [whatsapp 0991995838 ]
UNL Radio, en su calidad de medio publico instituci i i de ticipacion ciudadana a través de la audiencia publica de rendicién de cuentas, el uso de

MECANISMOS DE AUTOREGULACION Y PARTICIPACION CIUDADANA: (ART. 9, 38, 91.4 LOC)
MEDIOS PRIVADOS Y COMUNITARIOS

Tipo de instrumentol instancia ) CuSnta con instrumento/

mecanismo

instancia / mecanismos de Link al Medio de verificacion
autorregulacion:

NO
tica, NO
iao de i6 NO
editores. NO
Estatutos de redaccion. NO NO APLICA
Politicas editoriales y / o
. > NO
informativas
Manuales de estilo. NO
Otros NO
LOCART. 91.4
Organos, instancias o instrumentos ~ Cuenta con instrumento/
de aplicacion y seguimiento de las  instancia / mecanismos de No. de veces en que se activo . Link al Medio de verificacion
No. de acciones ejecutadas
autorregulaciones autorregulacion:
- Conseio de prensa. NO 0
- Defensorias de audiencia: NO 0
- Conseios editoriales. NO 0 https://unl.edu.ec/si 1v0/2020-
- Auditorias de NO 0
S Rsociaciin de aubeonti NO o 11/DOCUMENTO%20CODIGO%20DEONTOLOGICO pdf
Voluntario de medios NO 0
Otra Sl 1
‘Aplicacién de principios ticos en la iony i6n d id

Mecanismos para faciltar el acceso
de los ciudadancs a lainformacion y  Cuenta con instrumentol
también, para optimizar las instancia / mecanismos de No de mecanismos activados: .
o mecanismo No. De propuestas/ solicitutdes atendidas/ informes emitidos:
relaciones entre Estado, medios, autorregulacion:
ciudadania

Objeto/motivolrazén de la activacion del

Link al Medio de verificacion

Conseios de audiencias o) /A /A NIA
Consultas piblicas o) /A /A NA
de o) /A /A NA
Observatorios 0 /A /A NA
‘eedurias o A /A NA NA
Otras formas organizativas para el
control, evaluacin y verificacién de o NA NA NA
la gestion de los medios de

TODOS LOS MEDIOS DE COMUNICACION
RECLAMOS PRESENTADOS POR LA CIUDADANIA. REGLAMENTO GENERAL LOC Art. 23. Y 24, REGLAMENTO EMITIDO SOBRE CAMPANAS

SE PRESENTARON SOLICITUDES  TIPO DE SOLICITTUD: NUMERO DE SOLICITUDES RECIBIDAS No. DE SOLICITUDES ATENDIDAS No. DE SOLICITUDES ATENDIDAS CONTESTADAS LINK MEDIO DE VERIFICACION
DE REPLICA O RECTIFICACION: FAVORABLEMENTE NEGATIVAMENTE
SOLICITUD DE
RECTIFICACION ° 0 o Ninguno
DERECHO A LA REPLICA o B N oo
O RESPUESTA 9
o CAMPARAS
EDUCATIVA/S 0 0 0 Ninguno
EJECUTADAS
GTRO

PASOS DEL PROCESO DE RENDICION DE CUENTAS PONGA (SI/INO) DESCRIBA LA EJECUCION DE LOS PASOS LINK AL MEDIO DE VERIFICACION PUBLICADO EN LA PAG. WEB DE LA INSTITUCION
1 Rectorco a UNL
FASE 1 CONFORMACION DEL EQUIPO DE RENDICION DE CUENTAS sl derada par la Dieocin de Pianiicaciony Desarrolo. https://drive.google. ive/u/2/fold 2Hh6n43YQf
preparar y coodinar
rendicin decuanias
L el a0 22
Carision e Rendiion e Cueras en su primera reuricn.
FASE 1 DISERO DE LA PROPUESTA DEL PROCESO DE RENDICION DE GUENTAS s oy https://drive.google. ive/u/2/fold QrsBhoO; DonWECUYIMME
objetivos estratégioos.
i mismo,
i sidr
rendicin e cuents. 0
10 6o RRC; y, ezt el
ihe
o
FASE 2 EVALUACION DE LA GESTION INSTITUCIONAL: st htps://drive.googl i QrSBhOgpa87uDOnWECUYIMME
e
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) Y
i googl 11Dy1Xil4gkt-
LLENADO DEL FORMULARIO DE INFORME DE RENDICION DE CUENTAS ESTABLECIDO POR EL s, s ias y i HSOFL i ing&oui
FASE 2 Groes si s g0
o s verficacion y andiss. ue
Radio 98.5 o enelcualse
FASE 2 REDACCION DEL INFORME DE RENDICION DE CUENTAS si https://drive.google.com/file/d/11fB2IFUUIdp1re] AGQBrKQE3dnIZpL1vi linka
nstudons.
FASE 2 SOCIALIZACION INTERNA Y APROBACION DEL INFORME DE RENDICION DE CUENTAS POR PARTE si s i INFORME DE SOCIALIZACION INTERNA REALIZADO POR EL RECTORADO Y COMUNICACAION.0
10GIRRC,y, reaizoel
apecata
FASE 3 DIFUSION DEL INFORME DE RENDICION DE CUENTAS A TRAVES DE DISTINTOS MEDIOS si REPORTE DE DIFUSION DEL FORMULARIO E INFORME DE RdC
EN LOS MEDIOS INSTTUCIONALES[)
rt
nstiucons,
s
FASE 3 P LANFICACION DEL ESPACIO DELBERATVO s " " h REPORTE DE AGENDA + INVITACION + LISTADP DE INVITADOS + OFICIOS DE
oficios, INVITACION AL EVENTO (1
. la UNL.
o , a partir de las.
de la institucion.
 Spacece . cotorne
o agonca aproata paradl dicky |ACTA DE DELIBERACION PUBLLICA + LINK HABILITADO PARA ACCESO AL VIDEO DEL EVENTO
FASE 3 REALIZACION DEL EVENTO DE RENDICION DE CUENTAS A LA CIUDADANIA si " ° |pBLICO
DE RDCL
ol
3025 o e e ACTA DE DELIBERACION PUBLLICA + LINK HABILITADO PARA ACCESO AL VIDEO DEL EVENTO
FASE 3 RINDIO CUENTAS A LA CIUDADANIA EN LA PLAZO ESTABLECIDO sl o i PUBLICO
15 pcomasisivcnoes DE RDCL
o
cisdadancs. Pst
FASE S NCORPORAGION DE LS APORTES GIUDADANOS EN EL INFORME DE RENDICION DE CUENTAS s e CTA DE REALIZAGION DEL EVENTO OUE CONTENGALOS APORTES
e acuerdo alas directrices del CPCCS y la quia metodologica.d
UL srin crgads y frzacas e el st ool CPCCS. Por e, a v e
FASE 4 ENTREGA DEL INFORME DE RENDICION DE CUENTAS AL CPCCS, A TRAVES DEL INGRESO DEL si LINK QUE AL INFORME DE RENDICION DE CUENTAS GENERADO DE LA CARGA
INFORME EN EL SISTEMA VIRTUAL oservancia el pazo serlado . EN LA PAGINA DE RENDICION DE CUENTAS DEL CPCCS
DESCRIBA LOS PRINCIPALES
APORTES CIUDADANOS Los aportes ciudadanos serén sistematizados e incluidos en el formulario y en el informe, Iuego del evento de deliberacién publica, tanto I te dos en el evento publico presencial como los receptados a través de los medios digitales.@
RECIBIDOS:

DATOS DE LA DELIBERACION PUBLICA Y EVALUACION CIUDADANA DE RENDICION DE CUENTAS:

Fecha en que se realizs la deliberacion
publica y evaluacién ciudadana de N° DE USUARIOS GENERO NACIONALIDADES O PUEBLOS

rendicion de cuentas:

MASCULING FEMENINO MONTUBIO MESTIZO INDIGENA AFROECUATORIANO.

Esta informacion se incluird posterior al
evento publico de deliberacion del informe
de rendicion de cuentas 2025

DESCRIBA LOS PRINCIPALES APORTES | SE INCORPORO EL APORTE

CIUDADANOS REPORTADOS ENLA  CIUDADANO EN LA GESTION

RENDICION DE CUENTAS DEL PERIODO  INSTITUCIONAL? PONGA SI O
ERIOR NO

PORCENTAJE DE AVANCES DE CUMPLIMIENTO DESCRIPCION DE RESULTADOS LINK AL MEDIO DE VERIFICACION

[UNL RADIO 985 M ha fortalecido el so de l plataorma iVoox como

tencos, https; i dios-unl-radio-98-
mayor ncdenca e e en  audenci 5_al 2540347 1.html2show=programs
Dénde se pueden volver a escuchar
o5 programas de la radio y como se sl 50% diconaiment,se habifs el canl nsiuconl de Unlrado en YouTube,
an?

Asimismo, serealzaron accones en Spotfy. sin embargo, debido s

paragarntzara Ssponibidad e s contendos https; outube.com/@UNLRadi098.5

TRANSPARENCIA Y ACCESO A LA INFORMACION DE LA GESTION INSTITUCIONAL Y DE SU RENDICION DE

CUENTAS:
LINK AL MEDIO DE VERIFICACION PUBLICADO EN LA PAG. WEB

MECANISMOS ADOPTADOS PONGA SI O NO ST

PUBLICACION EN LA PAG. WEB DE LOS

CONTENIDOS ESTABLECIDOS EN EL ART. sl

19 DE LA LOTAIP y unl.edu

PUBLICACION EN LA PAG. WEB DEL
INFORME DE RENDICION DE CUENTAS Y
SUS MEDIOS DE VERIFICACION PENDIENTE
ESTABLECIDOS EN EL NUMERAL 12 DEL
|ART. 19 DE LA LOTAP.

ESPACIOS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL NACIONAL (LOC Art. 97 Y RGLOC Art. 58)

En esta matriz no se puede incluir en el porcentaie destinado a la produccién nacional y nacional independiente el tiempo
dedicado a publicidad o servicios de televenta.

DESTINA PROGRAMACION DIARIA EN EL HORARIO APTO!
PARA TODO PUBLICO A LA DIFUSION DE PRODUCCIONES
NACIONALES:

NUMERO TOTAL DE HORAS AL AIRE / ESPACIO
DIARIO APTA PARA TODO PUBLICO

ESPACIOS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL NACIONAL (LOC Art. 97 )

TIPO DE PROGRAMA /ESPACIO QUE SE DIFUNDE:  NUMERO TOTAL DE HORAS AL AIRE / ESPACIO APTO

NOMBRE DEL TIPO DE PRODUCCION PARA TODO PUBLICO QUE DESTINA A LA DIFUSION DEL PORCENTAJE NOMBRE DEL PRODUCTOR/A MEDIOS DE VERIFICACION

PROGRAMA/ESPACIO PROGRAMA /ESPACIO.

ESPACIOS DE PRODUCCION AUDIOVISUAL INDEPENDIENTE(LOC Art. 97, 102 Y RGLOC Art. 58)

Los medios de television abierta y 0s sistemas de audio y video por SUSCpCion que tengan dentro de su grilla de programacion Uno o mas Canales cuya senal se emite desde el termtoro ecuatonano.

IDENTIFIQUE S| EL LARGOMETRAJE ES DE ESTRENO NOMBRE DEL LARGOMETRAJE MEDIO DE VERIFICACION

EMITIO LARGOMETRAJES PRODUCCION NACIONAL NO. DE LARGOMETRAJES DE PRODUCCION LA COBERTURA DEL MEDIO SUPERA LOS
INDEPENDIENTE NACIONAL INDEPENDIENTE QUE DIFUNDIO: 500 MIL HABITANTES

SE HABILITA SOLO SI CONTESTA S| EN LA PREGUNTA
PREVIA NA NA

MEDIOS DE COMUNICACION PRIVADOS Y COMUNITARIOS
PLANIFICACION Y EJECUCION.

INFORMACION FINANCIERA(LOCPCCS Art.10, LEY DE EMPRESAS PUBLICAS Art. 45 SISTEMAS DE INFORMACION

BALANCE GENERAL LINK AL MEDIO DE VERIFICACION

ACTIVO PASIVO PATRIMONIO PUBLICADO EN LA PAG. WEB DE LA

NO aplica NO aplica NO aplica No aplica

MEDIOS DE COMUNICACION PUBLICOS
FINANCIAMIENTO LOC ArT. 81:

INGRESOS VENTA DE INGRESOS COMERCIALIZACION PRODUCTOS FONDOS PROVENIENTES DE DONACIONES,
PUBLICIDAD CCOMUNICACIONALES PATROCINIOS COOPERACION INTERNACIONAL

ASIGNACION DEL ESTAI

No aplica No aplica No aplica No aplica



https://docs.google.com/spreadsheets/d/11Dy1XiL4qkt-HsOFLhGYzFPZpdWxBoza/edit?usp=sharing&ouid=105902926455224535294&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/11Dy1XiL4qkt-HsOFLhGYzFPZpdWxBoza/edit?usp=sharing&ouid=105902926455224535294&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/11Dy1XiL4qkt-HsOFLhGYzFPZpdWxBoza/edit?usp=sharing&ouid=105902926455224535294&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/spreadsheets/d/11Dy1XiL4qkt-HsOFLhGYzFPZpdWxBoza/edit?usp=sharing&ouid=105902926455224535294&rtpof=true&sd=true
https://drive.google.com/file/d/1tfB2lFUuIdp1re1AGQBriKQc3dnIZpL1/view?usp=drive_link
https://www.unl.edu.ec/universidad/transparencias

PRESUPUESTO INSTITUCIONAL:
TOTAL DE PRESUPUESTO GASTO CORRIENTE
INSTITUCIONAL CODIFICADO PLANIFICADO
52,289,773.07 45,012,080.88 39,959,069.14 7.277.692.19 6940303.02

GASTO CORRIENTE EJECUTAI GASTO DE INVERSION PLANIFICAI GASTO DE INVERSION EJECUT/

PROCESOS DE CONTRATACION Y COMPRAS PUBLICAS DE BIENES Y SERVICIOS:

ESTADO ACTUAL LINK AL MEDIO DE VERIFICACION PUBLICADO EN LA PAG. WEB DE LA INSTITUCION
TIPO DE CONTRATACION Nimero Total de procesos
adiudicados

Valor Total de procesos adjudicados Namero Total de procesos finalizados Valor Total de procesos finalizados

ADQUISICION DE BIENES
NMUEBLES NIA N/A N/A NIA NIA
ADQUISICION DE COMBUSTIBLE
PARA VEHICULOS DE NIA NA NA NIA NIA
ENTIDADES CONTRATANTES
ADQUISICION DE PASAJES
AEREOS NIA N/A N/A NIA NIA
ARRENDAMIENTO DE BIENES
MUEBLES E INVUEBLES i A A A A
CATALOGO ELECTRONICO N/A A A N/A A
COMPRA CORPORATIVA DE
ALIMENTACION ESCOLAR o A A A A
CONCURSO PUBLICO DE
CONSULTORIA NIA N/A N/A NIA NIA
CONSULTORIA CONTRATACION
DRECTA NIA N/A N/A NIA NIA
CONSULTORIA LISTA CORTA A A A A A
COTIZACION A A A A A
FERIA INCLUSIVA A A A A A
INFIMA CUANTIA A A A A A
LICITACION A A A A A
MENOR CUANTIA A A A A A
PROCEDIMIENTOS DE REGIMEN
CePECIAL 1 35,934.51 1 1 NIA
PROCEDIMIENTOS DE
CONTRATACION EN SITUACION NIA NA NA NIA N/A
DE EMERGENCIA
PROCEDIMIENTOS DE
CONTRATACION EN EL NIA NA NA NIA N/A
EXTRANJERO
PROCEDIMIENTOS ESPECIALES NIA N/A NA N/A NIA
PUBLICACION NA NA NA N/A N/A
SUBASTA INVERSA N/A NA NA N/A N/A
OTRAS N/A NA NA N/A N/A
NO SE REALIZARON 0 0 .
CONTRATACIONES NIA N/A N/A NIA NIA
ENAJENACION, DONACIONES Y EXPROPIACIONES DE BIENES:

VALOR TOTAL UBLICADO EN LA PAG. WEB DE LA
ENAJENACION NIA 0|No aplica
EXPROPIACIONES NA 0[No aplica
DONACIONES RECIBIDAS NA 0[No aplica
DONACIONES REALIZADAS N/A 0[No aplica
NINGUNA X 0[No aplica

MEDIOS DE COMUNICACION PUBLICOS, PRIVADOS Y COMUNITARIOS
CUMPLIMIENTO DE OBLIGACIONES (LOCPCCS Art. 10 NUMERAL 7):

LINK AL MEDIO DE VERIFICACION PUBLICADO EN

LABORALES TRIBUTARIAS LA PAG. WEB DEL MEDIO
si si Certificado de o tener obligaciones pendientes en el SRI
Certficado de o tener obligaciones pendientes en el
IESS
INCORPORACION DE RECOMENDACIONES Y DICTAMENES POR PARTE DE LAS ENTIDADES DE CONTROL
No. DE INFORME
DE LA ENTIDAD No. DE DOCUMENTO CON EL % DE CUMPLIMIENTO DE LAS RECOMENDACIONES LINK AL MEDIO DE VERIFICACION PUBLICADO
ENTIDAD QUE RECOMIENDA NS CEIRAEEES EN LA PAG. WEB DE LA INSTITUCION
RECOMIENDA O EMITE SU PRONUNCIAMIENTO
CONTRALORIA GENERAL DEL ESTADO N/A N/A N/A NA
SUPERINTENDENCIA de ORDENAMIENTO TERRITORIAL NiA NA NA NiA
DEFENSORIA DEL PUEBLO N/A N/A N/A NA
ggglAiJO DE PARTICIPACION CIUDADANA'Y CONTROL N/A N/A NA NA
SUPERINTENDENCIA DE BANCOS N/A N/A N/A NA
SlEJEEI;IgSI!:NUI:NLIA DE COMPANIAS, VALORES Y N/A N/A NA NA
SUPERINTENDENCIA DE COMPETENCIA ECONOMICA N/A N/A N/A NA NO APLICA
Pg;;gwAIEENSUI:NLIA DE PROTECCION DE DATO® NA NA NA NIA
SUPERINTENDENCIA DE ECONOMIA POPULAR Y SOLIDARIA N/A N/A N/A N/A
CONSEJO DE DESARROLLO Y PROMOCION DE LA
INFORMACION Y COMUNICACION NiA NiA NA NA
CONSEJO DE DESARROLLO Y PROMOCION DE LA
INFORMACION Y COMUNICACION NiA NiA NA NA
PROCURADURIA GENERAL DEL ESTADO N/A NIA N/A N/A
CONSEJO DE ASEGURAMIENTO DE LA CALIDAD DE LA
EDUCACION SUPERIOR N/A NIA N/A N/A

Informacién pendiente



